
2015 NO.2（总第384期）| 56

SHANGHAI
JOURNALISM REVIEW◎本期专题

财经新闻报道中数据的功用
——以彭博新闻社财经报道为例

■ 杭　敏  John Liu

【本文提要】  数据是财经新闻报道的基础，数据新闻在财经新闻中的应用无处不在。本文选用彭博新

闻社案例分析与阐述了数据在财经新闻报道中的功用 ：首先，数据能帮助记者找出新闻点，提出正确

而有价值的问题。其次，通过对国家、市场与公司进行比较，数据可以帮助受众发现关联性，理解差

异和发展状况。再次，数据能为某些已广为人知的事件提供新的深入的解读视角。最后，数据可以成

为预测未来趋势的有效分析工具。
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对数据的运用是财经新闻报道的基础。财经

报道从本质上来讲是对数据的呈现、分析

与解读 ；从数据中发现新闻故事，以数据来阐述

新闻故事，并根据数据来深入研读和理解新闻故

事，是财经新闻记者必备的技能。

大数据时代技术的发展为我们提供了海量的

数据信息。谷歌董事长埃里克·施密特统计认为，

现在每两天生产的信息，相当于从人类社会的开

始到 2003 年的信息生产总量。这些事实足以说

明，世界已经发生了翻天覆地的变化，而信息科

技的发展，是产生如此大变化的主要原因。图 1

显示了当今世界数据生产的状况 ：最右边是全世

图 1　数据生产状况
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界人口，略超过 70 亿 ；最左边显示手机拥有量

也近 70 亿，近 30 亿人使用互联网，而近 20 亿

人在使用社交媒体。

数据究竟在财经新闻生产中发挥什么样的作

用？如何在大数据时代驾驭数据的力量提升财经

新闻报道的效果？本文以彭博新闻社的财经新闻

生产为例，来分析和说明数据在财经新闻报道中

的功用。彭博社是一家以数据为基础的新闻机构，

通过数据挖掘产生新闻线索，进而去发现值得关

注的新闻议题。与很多大型国际媒体不同，彭博

社一开始从事的就是数据服务，之后才拓展到新

闻业务。这一历史决定了其对数据的重视，同时

也使其拥有了对数据资源进行分析和使用的经验。

数据的功用之一 ：提出问题，发现新闻点

数据在彭博财经新闻生产中的第一个功用是

发现新闻点。图 2 是对 2009 年至 2014 年 6 月间

亚洲股票市场表现的分析。上栏显示的是五年间

表现最好的股票，下栏则显示了五年间表现最差

的股票。在这其中，数据能够帮助发现最值得关

注的问题。如，五年间业绩表现最好的是一家香

烟公司，最差的则是中国的一家煤矿公司。为什

么烟草公司绩效突出，而煤矿公司表现不佳？这

就是新闻点，记者可以据此采访行业内外相关的

专家，分析出现这种现象的原因。经过调查、采

访与分析，发现煤矿公司绩效与国家政策息息相

关；为了遏制污染，政府正大力支持新能源产业，

相应地影响了煤矿公司的业绩表现。

图 3 是 2007 年至 2013 年底亚洲货币的表现

情况。其中，人民币的市场表现最好，而最差的

是蒙古和印度的货币。从中记者又可以提出问题、

分析原因，

数据的功用二 ：发现关联性

数据的另一重要作用在于帮助记者发现事物

之间的关联性。如图 4 所示，三条曲线分别代表

20 年中人民币的走势、中国 GDP 的走势、上海

证券交易所指数。将这三条线对比来看，可以发

现 ：人民币从 1995 年到 2005 年间受国家维持稳

定的货币政策影响，基本走势不变；至 2005 年后，

由于货币政策的放松，人民币走势出现了迅速增

长，在金融危机期间也稍有增长；但最近几个月，

人民币出现了 20 年来第一次直线下跌。这一变

化自然引起了媒体关注。同时可以看出，中国

GDP 和上交所指数的走势是基本一致的，可见二

者关系很密切。但人民币的涨跌与 GDP 和股票

交易指数却没有特别的相关关系。

对不同国家间数据进行对比，也是发现关联

性的一个常用做法。图 5 是在 2012 年领导层换

届时制作的示意图，显示了 2002 年至 2012 年间

发生的变化。具体来说，图 5 的上半部分显示的

是中国与印度相对比的人口变化。2002 年，印

图 2　亚洲股票市场表现 图 3　亚洲各国货币表现 图4　中国人民币、GDP、上交所表现走势
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度和中国农村人口还不相上下 ；但十年后，中国

的农村人口显著下降，印度却依旧保持着缓慢

增长的趋势。尤其是在 2010 年，中国的城市人

口第一次超过农村人口。而图 5 的下半部分，则

显示了中印两国的人均消费能力变化。2002 年，

中印两国的人均消费能力相差不多，但在之后十

年中，其间的差距却逐渐扩大。将这张图的上下

两个部分放在一起，可以写出一篇非常有说服力

的新闻，即中国的人口从农村转移到城市，相应

地也带来了中国人均消费能力的提升，以及中国

GDP 的增长。这样的变化通过和印度的比较让读

者有更直观的认识和更生动的理解。

数据的功用三 ：提供解读的视角

数据也可以为某些广为人知的事件提供新的

理解方式或解读视角。图 6 显示了彭博社一篇关

于北京空气污染的报道，北京的空气质量较差是

一个广为人知的事实，而彭博社在这次报道中则

通过数据和图片，对“北京的空气究竟不好到什

么程度”这一更具体的问题做出了解读。

图 6 最上方的线，显示的是 2004 年美国阿

拉斯加一次森林火灾的 PM2.5 数据。在森林火灾

中，PM2.5 可以达到每立方米 1000 微克。而中间

的线显示的是北京每日 PM2.5 最高值的数据。从

对比中可以看到，北京某一天的数值接近 900，说

明北京人已生活在一个近似于森林火灾的环境中。

下方的线显示的则是美国国家疾病防治中心公布

的各机场吸烟室的 PM2.5 平均水平。与中间线相

比可以发现 ：有整整一个月，北京的 PM2.5 值高

于美国机场的吸烟室。而图 6 最底端的线，显示

的则是世界卫生组织制定的健康标准 PM2.5 水平。

据此很容易得出结论 ：北京在图示期间一个月中

的空气质量都不达标。数据在这里为读者理解北

京空气质量问题的严重性提供了视角。

数据的功用四 ：预测趋势

最后，数据可以用来预测趋势。图 7 显示的

是彭博社一篇关于预测央行何时进行下一次减息

的报道。其中，报道回顾了央行此前 20 次宣布

减息的时间，同时分析了其与宣布 CPI 时间之间

的关系。如图 7 所示，央行宣布减息有 11 次是

在周末或假日，只有 3 次是在工作日。而央行减

息与 CPI 公布相隔的天数，有 3 次是 1 天，有 2

次是 2 天，只有一次是 1 天，即二者时间间隔越远，

发生的概率越小。通过这两组数据可以预测 ：下

一次央行减息的时间，很可能是与下一次 CPI 公

布时间距离最近的假日。因此根据下一次 CPI 公

布的时间，就可以得出预计的减息日期。数据在

这里发挥了预测趋势的强大力量。

分析与讨论

在信息时代驾驭数据的力量是我们在新闻报

图 5　中印人口增长与消费能力对比 图 6　北京空气污染情况比对图 图 7　央行宣布减息的时间预测
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道中所探索的新路径。随着海量数据的出现和应

用，数据新闻学成为新闻学研究中探索的热点。

数据新闻学要求记者在专业报道的技术与能力之

外还具有对数据的理解能力与整合能力。数据新

闻在报道事实之外能够更直观、清晰和有效地揭

示问题、展示趋势和发展方向。从这一角度来讲，

数据新闻学是更加主动的一种新闻方式，因为记

者需要主动从数据中找出新闻点、发掘新闻故事，

提供信息和见解，并以此创造价值。因此，数据

新闻与普通新闻相比，也才可以创造出更大的能

量和更高的价值。

数据应用对于财经新闻报道来说并不是一个

新话题。但是，在过去，财经新闻记者受限于数据

的样本量和传播口径，无法像今天这样，利用浩瀚

互联网空间中的海量数据进行报道。因此，数据应

用是财经新闻报道在大数据时代一个质的变化。

在财经新闻数据化时代，发掘数据的力量，提升

数据的功用是新闻报道创新发展的必由之路。■

《纽约时报》最近在为已

拥有 35 人的部门 T品牌工作室

招兵买马，该部门主要是为营

销团队制作内容，以帮助推动

数字广告收入的增长。

在《纽约时报》招聘启事

上显示，T 品牌工作室设有至

少 7 个营销类的新职位，其中

包括金融编辑和社交分析经

理。该工作室侧重以讲故事的

形式制作广告内容。其他的新

职位包括商业编辑、技术编辑、

社交媒体副主编以及技术方面

的 UX 设计师等。T 品牌工作

室大约在一年前推出，它是和

《纽约时报》的原生广告平台

PaidPost 一起启动的，目前，T

品牌工作室也负责很大一部分

原生广告的内容制作。

《纽约时报》发言人琳达

在 2014 年就职演说中表示，T

品牌工作室已经完成了40 多个

项目，服务的客户包括 Netf lix、

壳牌等，“我们正在迅速补充员

工人数”。

原生广告是近期美国营销

行业的热门，是一种让广告作为

内容的一部分植入到实际页面

设计中的广告形式，是提升用户

体验的特定商业模式。一些记

者和编辑认为它跨越新闻和营

销之间的界限，不过它又被不

少人认为是一个优质平台。广告

商越来越热衷于这种模式，因

为它比横幅和弹出窗口这类传

统的数字广告单元更加引人注

目。《纽约时报》一直受到印刷

广告下滑困扰，而 PaidPost 在

2014 年第三季度带来了16.5%

的上涨，让《纽约时报》印刷

广告增至 3820 万美元。

许多媒体目前也都为原生

广告和品牌内容投入资源，一

些新闻机构现在有自己的工作

室来制作这些内容。例如美国

的新闻聚合网站 Buzzfeed 完全

依靠原生广告获取利润，有一

个大约 60 人的内容工作室来负

责这方面的工作。《华盛顿邮报》

目前拥有一支 30 余人的团队负

责品牌内容，而且到 2015 年第

一季度会有十几名员工全职负责

《华盛顿邮报》的内容工作室。

《每日邮报》网站则采取了一种

较具争议的方法，它利用其自

身的记者制作原生广告。■

　　（中国新闻出版网 2015 年

1月 21日）
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《纽约时报》继续推进原生广告业务


